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Quarenta por cento do mercade brasileiro
¢ dominade pela nossa muasica popular;
um cantor como Jair Rodrigues ganha, sé
na TV, 12 milhes de cruzeiros velhos
por més; Elis Regina recebe outro tonto;
Chico Buarque jé vendeu 20 mil cépias
do sew dltime LP.

Mes o ié-ié-ié detém 60% do mer-
cado, a televisdo pare Roberto Carlos vo-
le 15 milhdes de cruzeiros velhos por se-
mana, os Brazilian Bitles vendem em mé-
dia 40 mil cépias por gravagdo e Erasmo
Carlos vende quase tonto quonto Chico:
15 mil discos.

Mo entanto, dizem os “‘experts’’, a
musica popular brasileira nunco atraves-
sou fase téo boo. Ela se expande, é expor-
tada, dé dinheiro e é aceita pelo pablico
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P. Lorgus

brasileiro e internacional (Tem Jobim, 300
mil discos nos EUA, e Sérgio Mendes, so
com uma gravagae, 600 mill.

Mas em compensagdo o id-ig-ié —
criado na Inglaterra pelos Beatles em ple-
na voga do “twist” americanc e apoiodo
por téda uma méaquina industrial & pu-
blicitéric — invadiu todos os continentes
e tomou conta do juventude brasileira
com seus estimulos sensoriais primdrios e
seu excitamento répido, que exigem uma
participagdo quose hipnética. z

A guerra estd declorada. Mas sera
uma guerra idéntica @ jé travada contra,
por exemplo, o “bolers” ou o “fox"'? Se-
ré essa uma Guerra de Libertagde Mocio-
nal da misica populor brasileira? Parece
gue ndo. A internacionalizagdo da musica
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Sérgio Ricardo

popular é hoje um foto até no Oriente.
Devido & intensa intercomunicagdo entre
os paises, as raizes nacionais ficaram res-
tritas ae folclore.

Assim, o ié-ié-ig, j@ com uma temd-
tica brosileira e adoptada ao nosso gosto
(quem ndo cantou “Que tude o mais vé
para o inferno”?), ndo serio mais estran-
geiro, enquanto a misica brasileire, mu-
dando sua tematica e até o ritmo para se

Jogo Gilberto

Carlos Lyra

adaptar as necessidades do mercado mun-
dial (que pais mdo ouviu "“"Garéta de Ipa-
nema’?), seria tdo ‘‘estrangeira” guanto
o ié-ié-ié.

Quelquer que sejo o interpretagdo, o
Brasil canta hoje o seu conto de guerra.
Pela formagdo intelectual dos modernos
cultivadores da masica popular wurbana,
essa guerra foi posta em térmos de cultu-
ra. Mas néo seria elo um nive capitulo na
histéria da lute entre a indistrie e o co-
mércio de disco, do rédio ¢ agora do te-
levisdo, de um lado, &, de outro, os eter-
nes criodores da matéria-prima musical?
Em outras palavras: nae seria e que Chico
Buarque na sua licida simplicidede clas-
sificou come “uma simples guerro de
mercado”'?
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O ritmo da evolugio — A partir de
meados do séeulo x1x, quando a fabri-
cacio de pianos passou do ritmo lento
das valsas de salio para o ritmo alvo-
rocado das polcas agalopadas das salas
de visita da classe média, a misica po-
pular comegou a tornar-se um grande
negécio, comercialmente falando.

E que, ao lado do impulso alcanga-
do pela indistria artesanal dos instru-
mentos musicais (a primeira fibrica de
pianos do Rio surgiria em 1.° de janeiro
de 1864, da expansio de uma oficina
de consertos aberta na entio Rua do
Cano, n. 217, em 1851), comegaram
a aparecer os editdres, tais como o
portugués Joiio de Oliveira Barreto que,
j4 na década de 1870, vendia na Casa
Ao Piano de Cristal nio s partituras,
mas vinhos finos e dguas minerais.

Quando, em 23 de janeiro de 1855,
Dom Pedro n oficializon, sob o nome
de Instituto de Misica, o velho Con-
servatdrio crindo em 1841 pelo Maestro
Franciseco Manuel da Silva com a ren-
da de dezesseis extragdes da loteria,
a Coroa nada mais fazia do que reco-
nhecer a existéncia de um novo fend-
meno cultural, intimamente ligado ao
processo econdmico-social de urbaniza-
gio da Corte: a existéncia de camadas
médias que se interessavam por misi-
ca e eram capazes de comprar pianos
e partituras das Gltimas novidades mu-
sicais exigia a formacio de professores.

A infra-estrutura — De saida evi-
denciava-se que, nesse negocio de mi-
sica, entrava uma infra-estrutura indus-
trial e comercial (a fabricagio e ven-
da de instrumentos e a edigio e venda
de miisicas) e uma matéria-prima de
cardter intelectual: a ecriacio de com-
posicbes que deveriam ser editadas
para chegarem & casa dos clientes sob
forma de papel impresso.

Dessas relagbes entre artistas e co-
merciantes nasceriam as diferengas que
marcam a evolugiio histérica da musi-
ca popular, com o compositor decla-
rando-se roubado e explorado, e os edi-
tores, industriais do disco e comercian-
tes do radio e da televisio alegando os
riscos do seu capital e as perigosas flu-
tuagbes de mereado, medidas por 6r-
gios tipo IBOPE.

Realmente, no esquema mais ou
menos simples do tempo em que téda
a produgido musical estava a cargo de
uns poucos “maestros” e “maestrinas”
(como Chiquinha Gonzaga), e o co-
mércio reduzido a duas ou trés casas
de misica (Vitva Guerreiro, Carlos
Webhrs, Vitale) — todos trabalhando para
a colocagiio do produto no infimo mer-
cado de 2 ou 3 mil compradores —, as
diferencas ainda podiam ser contorna-
das. Conferia-se ao artista o devido
“prestigio” que merecia como eriador,
e ainda muitas vézes era aproveitado
como empregado, para tocar algumas
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horas para os fregueses nas lojas de
vendas de pianos e outros instrumentos
musicais.

Com o aparecimento do fonografo
em fins do século passado, e logo do
flat disc — o disco chato que conhece-
mos, inicialmente impresso de um lado
sb —, a situagdo se complicou. As pos-
sibilidades industriais de condensar mi-
sica em céra, e vendé-la a retalho sob
a forma de discos fabricados em série,
para reprodugio em gramofones, na
casa do comprador, iriam criar condi-
¢bes nunca antes sonhadas para o co-
mércio musical.

A primeira conseqiiéncia dessa de-
mocratizagio da miisica — agora real-
mente “popular” pela circulagio em
camadas cada vez mais baixas — foi a
necessidade de ampliar a aquisigio de
“matéria-prima”, isto é, de comprar
um nimero cada vez maior de com-
posigdes de todos os géneros, para
atender ao consumo de um piblico que
ji chegava potencialmente & casa dos
50 mil compradores (recorde de venda
conseguido em 1923 pelo pianista José
Francisco de Freitas — o Freitinhas —
com a tiragem de seu fox-trot Vénus,
que alcangou exatamente 50 mil exem-
plares impressos).

De uma hora para outra — e para
escindalo dos “maestros” verdadeiros,
com curso no Instituto — os chamados
“maestros de assobio”, como o mulato
José Barbosa da Silva, o Sinhd, autor
do samba Jura, poderiam receber de
direitos sobre a venda de apenas algu-
mas de suas composigdes, produzidas
de 1926 a 1928, a importincia de
15:643,600 (15 contos, 643 mil e 600
réis), equivalente hoje a alguns milhoes
de cruzeiros velhos, uma pequena for-
tuna representada pela tiragem total de
22,048 exemplares, multiplicada pelo
seu direito de 700 réis sﬁgre cada im-
presso vendido pela Casa Carlos Wehrs.

A consciéncio de classe — A profis-
sionalizagio, nio apenas do composi-
tor, mas também dos misicos, quando,
logo apds, o ridio veio criar, com seus
programas de estidio e de auditério,
um género ndvo de diversio popular,
complicou ainda mais o problema das
relaghes entre os criadores de miisica
popular e os industriais e comercian-
tes, chegando o conflito a ponto de as
fabricas de discos proibirem por volta
de 1930 a entrada 5& compositores nos
estidios na hora da gravacgio para “nio
atrapalhar”. Na verdade, a insisténcia
dos compaositores em fazer o arranjador
respeitar “o espirito de sua criagio”
atrasava a gravagio e obrigava a pagar
mais horas de trabalho aos misicos,
elevando o custo industrial do produ-
to — que era o disco.

Como é ficil de compreender, ésse
processo s6 poderia levar os composi-
tores e musicos a se organizarem em

Geralde Vandré

i - Sidney Miller
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classe, para defesa de seu direito (que
seria chamado de “pequeno direito”),
aproveitando a experiéncia anterior da
sBAT (Sociedade Brasileira de Autores
Teatrais), crigda em 1917,

A sofisticago do preduto — De qual-
quer forma, a produgio de musica po-
pular ainda tinha por objetivo a con-
quista apenas do mercado brasileiro,
e isso levava a uma certa obediéncia,
no setor da criagfio, a padrdes tradicio-
nais, chegando os primeiros composi-
tores semi-eruditos da época do ridio
a langar-se & velha “novidade” do apro-
veitamento de géneros regionais, sur-
gindo entio a Suguarana, toada serta-
neja de Heckel Tavares e Luis Peixoto,
a cangio Casa de caboclo, da mesma
dupla, a Caboclinha, cangiio do misico
Joubert de Carvalho, até chegar & toa-
da Meu Ceard, de Henrique Vogeler
e Lamartine — que nunca sairam do
Rio (um nasceu no Catumbi e outro
no Centro).

Quando, com o advento da 1 Guer-
ra Mundial, a chamada Politica da Boa
Vizinhanga levou os miisicos populares
brasileiros a wvislumbrarem a possibili-
dade de exportar misica popular para
os Estados Unidos, a realidade da ex-
periéncia de Carmem Miranda — com
seus turbantes e seus tamancos de 15
centimetros — levou & conclusio de que
a emprésa niop seria possivel sem a so-
fisticagiio do produto.

A partir désse momento, fins da dé-
cada de 30, e pela década de 40 aden-
tro, a industria do disco, j& agora es-
truturada em bases solidamente comer-
ciais, levou os compositores brasileiros
a tbda espécie de concessdes ritmicas,
que comegaram no equivoco orquestral
{!c Aquarela do Brasil, de Ari Barroso,
para terminar nos sambas abolerados
de 1948, quando cantores de pseudd-
nimo americanizado, como Dick Far-
ney, langaram o estilo sussurrante de
Bing Crosby em sambas visivelmente
dirigidos #s novas camadas da classe
média de Copacabana (nfio se cha-
massem os mais famosos désses sambas
exatamente Copacabana, de Jodo De
Barros e Alberto Ribeiro, e Sdbado em
Copacabana, de Carlos Guinle e Do-
rival Caymmi}).

Bessa-nova — Foi o esgotamento désse
estilo hibrido de samba, numa época
em que apenas a tentativa de comer-
cializacio do baifio nordestino veio sa-
cudir um pouco o marasmo dos meios
do ridio e do disco, com uma volta &
“velha novidade” de aproveitamento de
ritmos regionais, que permitiu o apa-
recimento de um estilo ndvo na musi-
ca popular brasileira — a bossa-nova.

Surgindo do lento processo de mas-
sificagio da ima{.{em do emerican way
of life no Brasil, através do bombar-
deamento conjunto. do cinema (atra-

vés dos musicais), do disco, das bdlsas
de estudo e da multiplicacio dos cur-
sos de inglés, a nova tendéncia mu-
sical irrompia entre jovens do grupo
social mais fortemente submetido a
essas influéncias, e que foram inegi-
velmente os jovens da nova classe mé-
dia aparecida desde o fim da guerra,
e responsdvel pelo fendmeno popula-
cional de Copacabana, chegando a 300
mil habitantes naquele limiar de 1960.

Inicialmente alijados dos meios do
disco e do ridio — em virtude da ten-
déncia de monopolizagio dos meios de
divulgagio pelos profissionais mais anti-
gos, representantes das velhas tendén-
cias —, ésses jovens pioneiros de um
ndvo estilo musical, reconhecidamente
influenciado pelo jazz, formaram barri-
cadas em suas faculdades (show na
Faculdade de Arquitetura em 1960) e
na novidade dos pequenos teatros, de
preferénecia Arena, a partir do show
realizado no ano de 1960 no esquele-
to do edificio do Shopping Center de
Copacabana.

A essa altura o coméreio e a indis-
tria de musica popular, representados
pelos capitais empregados na fabrica-
¢do e colocagio dos discos de 78 rota-
coes e long-playings no mercado, en-
volviam jé a soma aproximada de 1 bi-
Thio de cruzeiros velhos. Embora co-
megassem a gravar com mais facilidade
a partir do LP Chega de saudade, de
Joio Gilberto, aparecido em principios
de 1959, os jovens aproveitaram a ex-
periéncia dos shows amadoristicos dos
teatros e se langaram a uma série de
espeticulos destinados & divulgagio de
sua miisica: shows do cpc da UNE em
caminhfes nas pragas putblicas, em
1960; show Pobre menina rica, de Vi-
nicius e Carlos Lyra, no Au Bon Gour-
met, em abril de 1963; show Opinido,
em dezembro de 1964, no Teatro de
Arena do Grupo Opiniio; espeticulos
no restaurante Zicartola da Rua da Ca-
rioca, no centro da cidade do Rio de
Janeiro, em 1983/84; show Liberdade,
liberdade, pelo Grupo Opinidio, no Tea-
tro de Arena de Copacabana, em 1965;
Arena conta Zumbi, criado em Sio Pau-
lo, foi levado para o Rio em 1965; o
show Reagdo, encenado no Princesa
Isabel em resposta & tendéncia politi-
zante dos grupos musicais de esquer-
da; e o show Quem sabe, samba, de ju-
nho de 1966, no Miguel Lemos, éste ji
procurando aproximar-se das raizes tra-
dicionais da misica urbana carioca, que
encontrava sua forma mais auténtica
no espeticulo Rosa de ouro, levado pela
primeira vez, em margo de 1965, no
Teatro Jovem, ressuscitando velhos ar-
tistas e compositores da década de 30,
como a cantora Araci Cdrtes e os com-
positores Ismael Silva, Cartola e Nelson
Cavaquinho.

Désse momento em diante, ou seja,
depois de 1965, os grupos comerciais
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que monopolizam os meios de divulga-
¢io ficaram convencidos da existéncia
de um publico consumidor névo, e pas-
saram a estimular — principalmente
através de festivais de misica pela te-
levisio (dos quais o primeiro vencedor
foi Edu Lébo, em 1965, com Arrastdo,
cantado por Elis Regina, seguindo-se no
ano seguinte a dupla vitéria de A banda
e Disparada, de Chico Buarque de Hol-
landa e Geraldo Vandré) — a misica
désses jovens de cultura universitdria.

A grande guerra — Estes composito-
res, porém, nio puderam conquistar
definitivamente o mercado porque ji
estavam enfrentando um inimigo sério,
apoiado por tdda uma maquina indus-
trial e publicitiria, o i&-ié-ié. Seu su-
cesso é ficil de ser explicado: éle aten-
de 4 necessidade de desinibigio dos
jovens, é ficil de dangar, tem um im-
ﬁressiunante poder de comunicagio, re-

ete ritmicamente o espirito da época
e & de ficil execugido na guitarra, pos-
sibilitando acompanhamentos que po-
dem ser aprenﬂigus rapidamente,

Sérgio Ricardo, que ndo se preo-
cupa em superar o ié-18-ié, estd certo de
que, “fazendo musica mais urbana e
abrangendo os problemas da classe mé-
dia e ndo os de uma classe suEerior.
estaremos combatendo o ié-id-id”,

J& Vinicius de Moraes acha que a
guerra com o ié-ié-ié ndo existe, pois “es-
ta misica corresponde aos ansejos dos jo-
vens, &€ um movimento que di vazio
a carga de energia emocional que éles
possuem; ¢ misica para dangar, para
ser ouvida coletivamente. Uns poucos
— e Vinicius cita os Beatles — conse-
guem sair do vulgar e fazer verdadei-
ras obras de arte. Mas a nossa misica
¢ sempre a nossa musica; nio hi por-
que guerrear o ritmo que hoje toma
conta de nossa juventude. Eu, pessoal-
mente, até gosto muito”.
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Quase da mesma opiniio é Nara
Ledo, que ndo di muita importdncia
ao ié-ié-id, Sua inquietagio no momen-
to é a mesma vivida em trés momentos
anteriores de sua vida e da histéria da
misica brasileira — quando reuniu um
grupo em sua casa e dai surgiu a bossa-
nova; quando rompeu com ésse movi-
mento; e gquando resolveu integrar o
grupo de protesto, do qual foi a prin-
cipal intérprete. O que a preocupa hoje
sio os novos caminhos que a nossa mu-
sica deve procurar: volta &s suas rai-
zes melddicas, primazia da harmonia
(um pouco desprezada pelas miisicas
de protesto) e I})esquisa séria da nossa
tematica musical.

Alguns, como Dorival Caymmi,
acham que o ié-ié-ié quase ndo afeta
a nossa musica popular, enquanto ou-
tros, como Aloisio de Oliveira, dizem
que o ié-ié-ié deixaré marcas profundas:

“As marcas ficardio, talvez até mes-
mo inconscienterente, assimiladas pe-
los compositores. Ficario, da mesma
forma que os avangos melodicos e har-
ménicos da bossa abriram caminho a
uma série de pesquisas nas raizes de
nossa misica popular, uma espécie de
introspecgio, que se seguiu & busca da
internacionalizagiio, da necessidade de
abrir novos mercados”.

Sidney Miller, compositor jovem, vé
da sepuinte maneira o prubI]ema: 0O
caminho para a musica popular brasi-
leira é a honestidade e a fundamenta-
¢iio histérica. A misica baseada em rai-
zes culturais auténticas jamais deixa de
existir, O ié-ié-ié é fruto de uma socie-
dade de massa; uma férmula de en-
volvimento piblico. E todo construido
sobre estimulos; o espectador se sente
tomado por seu colorido, seus sons es-
tridentes e sua maneira desocupada de
“encarar” o mundo. E uma férmula que
possui condigdes de sobreexistir e de
se impor, muito embora transforme pe-

riddicamente a sua roupagem (rock,
cha-cha-cha, hully-gully, mambo). A
supremacia a ser conseguida é somen-
te em térmos de formulagio cultural.
No mercado de discos a concorréncia
vai permanecer”.

A critica de Wilson Simonal se di-
rige aos compositores de musica popu-
lar brasileira. Afirma que, para su
rarem o ié-id-ié, “&les devem aban
nar o falso intelectualismo. O grande
problema de nossa misica popular é
que ela ndo é dangivel e tanto os jo-
vens como os velhos querem dangar
acompanhando o ritmo trepidante do
mundo moderno”.

Elis Regina diz que o ié-i8-ié é um
fendmeno que atinge um publico mu-
sical mais gesinformadc- “situado numa
faixa que niio chega, em geral, a ultra-
passar os vinte anos. A medida que
ésses jovens ingressam nas universida-
des e entram em contato com um pro-
cesso cultural mais sélido, perdem o in-
terésse por uma musica vazia, sem cdr”.

Mercado complexe — Este é o pano-
rama geral, pois em realidade as coi-
sas ndo sdo tio simples assim, em ma-
téria de mercado. O ié-id-i¢ vende a
maior parte dos discos e tem as me-
Thores ofertas na televisio e nos shows.
Mas o mercado brasileiro se tem manti-
do estitico nos ultimos anos, numa
faixa de venda de 10 milhdes de dis-
cos ammis. £ um mercado estranho,
pois Frank Sinatra, Silvio Caldas e Eli-
zete Cardoso sio considerados fracos
vendedores de discos. Tém 5 mil fiéis
compradores de discos. Nem mais, nem
menos.

Outros, como o cantor Silvinho, um
dos que mais discos venderam em de-
terminada época (Agora eu dou gldria
i jf.’ﬁ'"-’i’), saturaram o !TIE'[’L'.IEI“ C tN-
contram hoje dificuldades até para gra-
var um compacto.
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Os grandes sucessos comerciais do
momento sio: em primeiro lugar Ro-
berto Carlos, que vendeu 260 mil dis-
cos de seu ultimo Lp, lancado em de-
zembro/janeiro. Na faixa de 150 mil
a 200 mil discos estio Elis Regina,
Ronnie Von e Jair Rodrigues. Nara
Ledo vem logo depois. Uma cantora de
ié-id-ié pouco conhecida, Martinha,
conseguiu com seu tnico compacto sim-
ples vender 130 mil discos. Enquanto
isso, o tltimo elepé de Zé Két, langado
pela mesma gravadora hé quatro meses,
vendeu pouco mais de mil discos.

Um problema que preocupa nossos
misicos e que se arrasta sem solugio
hé anos é o dos direitos autorais. Pouco
a pouco os compositores, gragas 4 nova
geragio, tomam consciéncia da neces-
sidade de unifio e comegam a lutar con-
tra a fusa de dinheiro para as mios de
intermediérios nem sempre honestos.

Vinicius faz um histérico: “Se eu
fdsse europeu ou americano estava mi-
liondrio. Domenico Modugno, por
exemplo, com Nel blu dipinto di .!?Itl,
féz-se milionério da noite para o dia.
Aqui ndo hd disso. O compositor € o
menos beneficiado com sua musica; a
companhia de discos, as sociedades ar-
recadadoras é que ganham”.

Tom Jobim diz que é um 6timo ne-
ﬁd-cio distribuir discos importados, sem

espesa de gravagio. “Foi preciso uma
lei para obrigar as fibricas estrangeiras
a Igmvar repertério nacional. Isso sem
falar no atraso tecnolbgico que elas
mantém no Brasil.”

Chico Buarque vé melhoras no que
diz respeito ao tratamento do composi-
tor. “Ao contrério do. que havia ha al-
guns anos, j& se vive de musica, Ape-
sar da desorganizagio no contrile dos
recebimentos, principalmente no que se
refere a direitos autorais.”
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Sérgio Ricardo tem uma visdo pes-
simista e afirma que “a misica no Bra-
sil & um negécio geralmente meio sujo,
com direitos autorais dificeis de rece-
ber. Eu ndo posso dizer que tenho

anho bom dinheiro, apesar de autor
§e alguns sucessos”.

Edu Lébo diz que recebe da arre-
cadadora francesa “religiosamente os
seus direitos autorais”, mas que para
receber da spaceM “é uma luta”.

Pesquisa — No momento em que os
jovens compositores brasileiros come-
garam a se impor no mercado, desco-
briram que era preciso dar uma base
mais sélida 4 musica popular brasileira.

Ultrapassada a fase do Bdr?uinhn

(cuja letra “é sal, é céu, & sul” foi um

Beténia |

simbolo da irresponsabilidade temética
da primeira fase da bossa-nova), a gera-
¢io que surgiu por volta de 1961/62,
ou que se firmou ai, partiu para a pes-
quisa, e procurou conjugar a temitica
urbana com uma temdtica regional, co-
mo foi o caso de Edu Ldbo, Baden e
Sérgio Ricardo.

Para Vinicius, a pesquisa comegou
com Baden, “que uniu o ritmo baiano
ao terreiro carioca, embora eu e Tom
tivéssemos iniciado gqualquer coisa no
género com Agua de beber. O segundo
compositor que realmente se interessou
pela pesquisa foi Sérgio Ricardo, que
num trabalho altamente meritorio es-
tudou profundamente as raizes musicais
nordestinas. Esta temitica foi mais tar-
de seguida por Edu Lébo. Mas, todos,
incluindo Gilberto Gil e Vandré, sio
pessoas que, realmente, se identifica-
ram com o Nordeste, nasceram na re-
giio ouw l4 viveram algum tempo”.

Depois da descoberta do Nordeste,
provivelmente recebendo a influéncia
estrangeira e marcados pelo processo
politico brasileiro, os misicos partiram
para a miisica de protesto. Mas, infor-
ma ainda Vinicius, “a coisa aqui nio
é tio ficil como nos Estados Unidos,
onde Joan Baez, Pete Seeger, Bob Dy-
lan e outros causam furor. Aqui a pro-
blemitica social s6 toca o intelectual e
o pobre. A burguesia tem outros inte-
résses e se adapta facilmente s contin-
géncias do momento: quer ter uma si-
tuagiio estivel e dar aos filhos um di-
ploma, seja qual for o regime”.

Assim, a pesquisa superou logo o
movimento efémero do protesto.

Afirma Edu Lébo que qualquer tipo
de pesquisa funciona. Ele estd fazendo
experiéncias com frevos e chorinhos e
respeita a musica folclérica. Acha po-
rém que a inspiragio ndo é tudo. “E
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preciso estudar para se alcangar uma
boa produgio.”

Dori Caymmi estd certo de que o
folclore é uma fonte importante, Vé
como um bom método de pesquisa o
da “convivéncia com a regiio, muito
usado antes por Vila-Lobos e emprega-
do agora por Gilberto Gil e Caetano
Veloso, que dio um melhor tratamen-
to 4 musica regional”.

Francis Hime diz que “o movimen-
to de pesquisa que vem sendo feito é
muito vilido, principalmente se levar-
mos em conta que os compositores co-
lhem as musicas regionais e, com seus
recursos, podem aperfeicod-las. Nio
concordo é com os que nada fazem pa-
ra melhorar as cangoes e simplesmente
as usam com seu mome no mercado”.

Quanto a Sérgio Ricardo, sua pes-
quisa “é para aproveitar as raizes po-
pulares. Busco as coisas do povo para
transformi-las em misica séria. Gostaria
de tornar clissica a misica regional e
isto em seu préprio contexto. Comecei
minha pesquisa com o filme Deus ¢ o
diabo na terra do sol, e agora minha
principal preocupaciio é consubstanciar
a misica regional numa sinfonia popu-
lar brasileira, como o demonstra a par-
titura da pega O coronel de Macambira,
onde a tendéncia sinfénica se faz notar.

Frente & Carnaval — Algumas pro-
mogbes, como o Carnaval de Verdade
e a Frente Unica da Musica Popular,
procuram, através de slogans publici-
tarios, vender ao piblico alguns de nos-
sos melhores compositores.
Compositores e cantores se dividem
sdbre o assunto. Sidney Miller acha que
o Carnaval de Verdade e a Frente sem-

pre existiram de maneira informal “A
diferenga ¢ que atualmente nds, com
o apoio da tevé, das gravadoras e dos
jornais, podﬁmus divulgar melhor os
movimentos.

Sérgio Ricardo duvida da Frente:
“Nio estou interessado neste movimen-
to, pois, com apenas quatro cabegas,
é um negdcio maroto. Nio acredito na
promogio da misica popular e sim da
emissora de tevé que a patrocine.
Quanto ao Carnaval de Verdade, acho
valido o esférgo de Vinicius. E interes-
sante como promogio e incentivo ao
carnaval”.

Nara tem fé no Carnaval de Verda-
de, mas diz que “a chamada Frente
Unica da Misica Popular nio passa de
um programa de televisio, que ndo
representa um movimento coletivo ca-
paz de revolucionar a musica popular
brasileira™.

Quanto a Juca Chaves, nio estd
preocupado com qualquer déstes pro-
blemas. Pretende continuar a fazer exa-
tamente o que tem feito e diz que o
{inico movimento que realmente o in-
teressa “é o de mulher”.

Chico é mais frio:

“Tanto um como outro representam
um movimento de unifio entre os com-
positores de musica popular brasileira
procurando sua maior popularizacio”.

Gilberto Gil acha 6tima a idéia do
Carnaval de Verdade. Mas acha que a
publicidade em térmo do movimento
pode ser prejudicial, “desviando-o de
seu verdadeiro fim. O que o povo quer
& brincar e cantar musicas carnavales-
cas. Esquecer um pouco o mundo dessa
épaca”. Quanto & Frente Unica, acha
que “niio adianta existir um movimen-

Erasmo Carlos, Wanderléa

to sem musicas que satisfagam as exi-

géncias do publico”.

Quadro — Hoje o quadro da musica
popular brasileira se apresenta assim:
enquanto Roberto Carlos continua a ser
o recordista de discos, Ronnie Von ven-
de tanto quanto Elis Regina e lJair
Rodrigues e mais do que Nara. Os Bra-
zilian Bitles vendem uma média de 40
mil cdpias por gravagio, o mesmo que
Renato e seus Blue Caps.

A televisio vale para Roberto Ca-
los cérca de 15 milhdes de cruzeiros
antigos por semana, enguanto Jair Ro-
drigues ganha entre 10 e 12 milhdes
por més, na tevé, o mesmo que Elis
Regina.

Algumas gravadoras ndo possuem
no seu elenco nomes da moderna mi-
sica popular brasileira. Uma delas, por
exemplo, limita-se a langar no mercado
apenas regravagoes de sucessos antigos
e concentra a sua forca de venda
em conjuntos de ié-id-i¢ importa-
dos, como The Monkees, Mamas &
Papas. Entre os brasileiros estdo no seu
elenco: Rosemary, Valdirene, Os Po-
pulares, etc. Entre os seus discos mais
vendidos estdo, nos ultimos meses: pri-
meiro, Os Populares; segundo, The
Monkees; terceiro, Mamas & Papas;
quarto, John Reeves; quinto, The
Ventures.

Outra gravadora, além de Roberto
Carlos, faz o forte do seu repertério
com Jerry Adriani — 18 mil discos ven-
didos de margo para cé; Lafayette e seu
conjunto — 29 mil discos no mesmo
periodo; Wanderléa — 7 mil discos ven-
didos do seu tltimo LP; As 14 mais —
180 mil copias vendidas, etc. ##
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